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Kleinste Größe (3 cm Breite)

SW-Negativ

4c: Blau (100/90/0/40)
      Gelb (0/20/100/0)

POSTIVER ABDRUCK ODER KLEINER WIRD
ALS SUJET NICHT AKZEPTIERT!
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PUBLIC SERVER - FÜR ALLE - TIROLERIN LOGO RICHTIG
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Medienverband:

DIE SALZBURGERIN und DIE OBERÖSTERREICHERIN 
– eine Kombination mit 299.400 LeserInnen*
(Die Salzburgerin ohne Lesererhebung Bayern, Landkreise Bgl, Ts, ROS, AÖ)

In Kombination  
mit der Tirolerin  
plus 213.000 weitere  
LeserInnen**

 D
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Modetrends 
DER HERBST SIEHT ROT

Kleine Essmuffel 
SO WIRD IHR KIND ZUM GOURMET!

Opale 
PFOSER ZEIGT DEN WOHL SCHÖNSTEN SCHMUCKSTEIN

Daniela im Wunderland
DANIELA ROCKENSCHAUB
UND MARKUS MEINDL

SEPTEMBER 2009, 8. Jg., Nr. 6, € 3,50

SCHLAGANFALL 
Zeit ist Hirn

FASZINATION JAGD 

Hobby und Beruf

ALARMANLAGEN UND CO 

Ist Ihr Zuhause sicher?

LIYA KEBEDE
als die Wüstenblume

Verlagspostamt 5020 P.b.b. GZ 02Z034493 M

SALZBURGER LANDESTHEATER

Neustart mit frischem Wind

UNTERNEHMEN VORGESTELLT

SZENE guide

+ 48 Seiten

*Quelle: Addition der Leserzahlenwerte in „Leser der letzten Ausgabe“ für die ausgewiesenen Medien aus folgenden Studien des market-Institutes Linz für die Bundesländer Salzburg und Oberösterreich:
Werte für Salzburg: repräsentative telefonische Erhebung (ohne Magazinvorlage) für ausgewählte Verkaufs-Magazine und temporäre Magazine (Erhebungszeitraum: 1.7.09-9.9.09), befragt wurden 601 SalzburgerInnen ab 
15 Jahren, max. Schwankungsbreite +/- 2,92%; Werte für Oberösterreich: telefonische Erhebung (ohne Magazinvorlage) für ausgewählte Verkaufs-Magazine und temporäre Magazine (Erhebungszeitraum: 9.7.09-16.7.09), 
befragt wurden 800 OberösterreicherInnen ab 15 Jahren, max. Schwankungsbreite +/- 3,54%.
Leserzahlen jeweils in „Leser der letzten Ausgabe“, berechnet von market-Institut Linz auf Basis der zuvor genannten Erhebungen. Der Vergleich bezieht sich nur auf die angeführten Medien. 
**Quelle: Erhebung durch IMAD – Unabhängiges Institut für Marktforschung und Datenanalyse, (Erhebungszeitraum September 07), befragt wurden 502 TirolerInnen ab 16 Jahren, Werte für Tirol, Leserzahlen in „Leser der 
letzten Ausgabe“, max. Schwankungsbreite +/- 4,38%, Leserzahlen wurden berechnet durch die Moho Medienservice GmbH auf Basis der zuvor genannten Erhebung. Der Vergleich bezieht sich nur auf die angeführten 
Medien.

GesamtLeserinnen und Leser Die Salzburgerin und Die Oberösterreicherin 
(Die Salzburgerin ohne Lesererhebung Bayern, Landkreise Bgl, Ts, ROS, AÖ)*
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Salzburg und
Oberösterreich

Addition der für diese Statistik ausgewiesenen Leserzahlen, siehe dazu die Quelleninformationen zu den jeweils angeführten Medien

Leserinnen und Leser der letzten Ausgabe
37% aller TirolerInnen ab 16 Jahren lesen das Magazin TIROLERIN**
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